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プロスポーツで街なかを盛り上げる！

Vol.4
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スポーツファン増加中！！

10月から、BリーグとSVリーグのレギュラーシーズンが開幕し、プロスポーツが盛り上

がりを見せる季節となりました！SAGAアリーナでは佐賀バルーナーズとSAGA久光

スプリングスのホームゲームが行われ、賑わいを見せています。

今回のレポートでは、プロスポーツの集客力を街なかの賑わいにつなげるための方策に

ついて調べてみました。

2023年にSAGAアリーナが完成したことで、プロスポーツを中心にSAGAアリーナでの

開催頻度が増え、特にBリーグの試合では観客数が右肩上がりに推移しています。

典拠：Bリーグクラブ決算2022～2024年度（https://www.bleague.jp/about/management/）
SV.LEAGUE2024-2025Annual Report（svleague2024_25.pdf）より

平均5,100人/試合 平均2,240人/試合

SAGAアリーナの観客数も増加傾向

出典：三菱UFJ リサーチ&コンサルティング株式会社・株式会社マクロミル「2023 年スポーツマーケティング基礎調査」

502万人

829万人

2022年 2023年

402万人
543万人

2022年 2023年

3.2倍

Bリーグ SVリーグ

（SAGAアリーナ開業前）

1,237人

2,240人

全国平均 佐賀

SVリーグ WOMEN
トップの入場者数

SVリーグ

2022年と2023年の調査から、BリーグとSVリーグのチームを応援しているファン

人口が増加 していることが分かっています。 特にBリーグでは1.6倍に急増

公式発表によるとファン層は女性の方が多いことが分かっています。

（Bリーグ：52.4%、SVリーグ６９％）

水 平日 vs.千葉J 19.9 8,782

日 祝 休日 vs.川崎 22.8 6,833

月 祝 休日 vs.川崎 23.4 5,289

月 平日 vs.琉球 20.0 6,226

火 平日 vs.琉球 20.8 5,472

土 休日 vs.岡山シーガルズ 20.8 2,710

日 休日 vs.岡山シーガルズ 21.9 2,642

日 休日 vs.長崎 14.0 7,939

月 平日 vs.長崎 17.3 5,884

土 休日 vs.FE名古屋 名古屋 5.5 4,038

日 休日 vs.FE名古屋 名古屋 7.2 5,342

土 休日 vs.宇都宮 4.9 6,941

日 休日 vs.宇都宮 6.6 5,751

土 休日 vs.越谷 11.7 4,548

日 休日 vs.越谷 11.0 4,875

土 休日 vs.大阪マーヴェラス 8.2 3,039

日 休日 vs.大阪マーヴェラス 11.7 3,021

土 休日 vs.三遠 2.5 4,212

日 休日 vs.三遠 4.6 4,838

土 休日 vs.デンソーエアリービーズ 16.8 1,729

日 休日 vs.デンソーエアリービーズ 18.4 1,704

水 平日 vs.長崎 11.1 5,021

土 休日 vs.群馬グリーンウイングス 10.9 2,313

日 休日 vs.群馬グリーンウイングス 13.0 1,781

土 休日 vs.NECレッドロケッツ川崎 8.1

日 休日 vs.NECレッドロケッツ川崎 11.4

■■ ■■

vs.

バルーナーズ2025-26シーズンでは、県内客が85％を超えています。

平均同伴人数 ２．１人

新規・リピーター率 R７３％新２７％

出典：club_financial_settlement_2024.pdf

B.LEAGUEとは | 経営情報 | B.LEAGUE（Bリー
グ）公式サイト

svleague2024_25.pdf

データで見るB.LEAGUE | B.LEAGUE（Bリーグ）
公式サイト
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長崎ヴェルカ 445人

琉球ゴールデンキングス 559人

佐賀バルーナーズ 654人
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プロスポーツの試合がもたらす経済効果は、単なる「入場者数の増加」にとどまりません。

観戦客の移動や飲食・宿泊・買い物といった支出が、地域の商業やサービス業へと波及し、

街全体の経済を動かすきっかけになります。

文部科学省が2019年に公開したスタジアム・アリーナ等の経済的・社会的効果を高める取

組事例のなかで、Bリーグ「千葉ジェッツ」が経営再建後、来場者数を年間約15万人→約

25万人に拡大し、地元飲食・宿泊・交通機関を中心に経済効果が拡大したと報告されてい

ます。

参考文献：https://www.mext.go.jp/sports/content/1415586_02_2.pdf

https://chibajets.jp/news/10371/

観客数の増加による経済波及効果は？

SAGAアリーナ開業前の人流データについては第1回レポート（R5.10.13発行）で記載

Bリーグでは現在、とくに集客強化に取り組んでおり、昨シーズンの入場者数は過去最多で

した。佐賀アリーナで最も観客動員数が多かった試合は「千葉ジェッツ」との対戦でしたが、

千葉ジェッツはホームアリーナで 年間総入場者数約３０万人（前年比２１２％増）を達成して

おり、これはBリーグの新記録です。

バスケ人気再燃､Bリーグ｢大胆な新基準｣の勝算千葉ジェッツ再建したチェアマ
ン島田氏の手腕 | 東洋経済Sports×Innovation | 東洋経済オンライン

令和5年度事業報告書（スタジアム・アリーナが周辺地域に及ぼす経済効果の調査
等）

Bリーグで、有名選手が数多く在籍し、観客動員数が最も多い「千葉ジェッツ」においては、

20１7ｰ18シーズンの平均入場者数は約5,200人で、当時の経済波及効果は18億円に達

すると試算されています※。

※株式会社ちばぎん総合研究所：https://www.crinet.co.jp/message/20210611/1205/

18億円の

経済効果? !

③プロバスケットボール船橋市に本拠地を置く千葉ジェッツふなばしは、2013-14 シーズンに NBL に参入。その
後、選手強化と２会場3の併用効果もあって順調に観客数を伸ばしており、現在は B.LEAGUE 最大級の観客動員
を誇る人気チームになっている（図表 12）。毎試合立見席が出ている混雑に鑑み、本年 4 月に１万人収容可能な
新アリーナ建設に向けて㈱ミクシィと業務資本提携並びにグループ入りする事を発表した。 ㈱ちばぎん総合研究
所が算出した 2016-17 シーズンの経済効果（年間運営費、主催試合における来場者消費額、対戦相手の運営費デ
ータに基づく産業連関分析を通じた推計値） は、約 15 億円に上る。17-18 シーズンの経済効果は 18 億円と２割
増える見込み。

https://www.crinet.co.jp/WordPress/wp-content/uploads/2021/12/20190619.pdf

プロスポーツ観戦に9割が関心あり！?

サガマチ・ランデブーの利用者向けアンケート調査によると、回答者の6割が「観戦経験あり」、

3割が「行ってみたい」と回答しており、回答者全体の約9割がプロスポーツに関心を持って

いることがわかります。

■行ったことがある

■行ってみたい（行く予定がある）
■興味がない

SAGAアリーナでプロスポーツ観戦に
行ったことがありますか？

典拠：サガマチ・ランデブー2025.9月アンケート結果

有名選手が数多く在籍し、Bリーグで観客動員数が最も多い「千葉ジェッツ」においては、

20１7ｰ18シーズンの平均入場者数は約5,200人で、当時の経済波及効果は18億円に

達すると試算されています※。この事例が示すように、観戦客の移動や飲食・宿泊・買い物

といった支出を、地域の商業やサービス業へ結びつけることで、街全体の経済を動かすき

っかけを生み出すことができます。

有名選手が数多く在籍し、Bリーグで観客動員数が最も多い「千葉ジェッツ」においては、

20１7ｰ18シーズンの平均入場者数は約5,200人で、当時の経済波及効果は18億円に達

すると試算されています※。このように、スポーツ観戦をきっかけに移動や飲食・宿泊・買い

物と広がることで、街の経済は大きく動きます。

そして今、その波が佐賀の街にも広がっています。2024-25シーズンのBリーグで平均入

場者数上位10クラブを人口10万人あたりに換算すると、佐賀県が全国トップ。人口規模あ

たり最も“人を呼べる街” です。

観戦のついでに「街へ寄り道してもらう」仕組みづくりができれば、街なかの飲食や買い物

につながり、街全体の経済を動かすきっかけを生み出すことができます。

Bリーグ2024-25シーズンの平均入場者数

を、チームが本拠地を置く都道府県人口10

万人あたりに換算すると、佐賀県が全国トッ

プ。この結果から、佐賀バルーナーズは集客

力が高いクラブ と言えます。観戦のつい

でに「街へ寄り道してもらう」仕組みづくりが

できれば、街なかでの飲食や買い物につなが

り、街全体の経済を動かすきっかけを生み出

すことができます。

典拠：データで見るB.LEAGUE
（https://www.bleague.jp/indata/）と
令和7年10月1日時点の各都道府県推計人口
（各都道府県の公式HPから抜粋）より算出

654人

１５７人

■ 行ったことがある

■ 行ってみたい（行く予定がある）

■興味がない

SAGAアリーナでプロスポーツ観戦に
行ったことがありますか？

典拠：サガマチ・ランデブー2025.9月アンケート結果

89％

60%

29%

11%

都道府県人口10万人当たりの観客数（人）
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観戦客の移動や飲食・宿泊・買い物といった支出が、地域の商業やサービス業へと波及し、

街全体の経済を動かすきっかけになります。

文部科学省が2019年に公開したスタジアム・アリーナ等の経済的・社会的効果を高める取

組事例のなかで、Bリーグ「千葉ジェッツ」が経営再建後、来場者数を年間約15万人→約

25万人に拡大し、地元飲食・宿泊・交通機関を中心に経済効果が拡大したと報告されてい

ます。

参考文献：https://www.mext.go.jp/sports/content/1415586_02_2.pdf

https://chibajets.jp/news/10371/

街なかの人流に大きな変化はあったのか？

SAGAアリーナ開業前の人流データについては第1回レポート（R5.10.13発行）で記載

出典：佐賀市提供｜街なか指定駐車場無料デーに関するデータ

徒歩

70.9％

その他2.7%

バス
26.４%

街なか指定駐車場無料デーの利用者を対象にした

アンケート結果から、街なか～SAGAアリーナ間

を歩いて移動する人が約7割。これは、出かけ

る動機や興味しだいで、歩いてでも目的地に向かう

人たちがいることを示しています。

お店に興味を持ってもらう工夫や、行きたくなる仕

掛けをつくることで、アリーナから足を延ばしてくれ

る人を増やすことができそうです。

Bリーグでは現在、とくに集客強化に取り組んでおり、昨シーズンの入場者数は過去最多で

した。佐賀アリーナで最も観客動員数が多かった試合は「千葉ジェッツ」との対戦でしたが、

千葉ジェッツはホームアリーナで 年間総入場者数約３０万人（前年比２１２％増）を達成して

おり、これはBリーグの新記録です。

バスケ人気再燃､Bリーグ｢大胆な新基準｣の勝算千葉ジェッツ再建したチェアマ
ン島田氏の手腕 | 東洋経済Sports×Innovation | 東洋経済オンライン

令和5年度事業報告書（スタジアム・アリーナが周辺地域に及ぼす経済効果の調査
等）

2026年には従来の昇降格制を廃止

街なか～SAGAアリーナ間の移動手段

第1回レポート（令和5年10月）で取り上げたように、SAGAアリーナがオープンしてから、

イベント開催時には街なかの人流が増加しています。

③プロバスケットボール船橋市に本拠地を置く千葉ジェッツふなばしは、2013-14 シーズンに NBL に参入。その
後、選手強化と２会場3の併用効果もあって順調に観客数を伸ばしており、現在は B.LEAGUE 最大級の観客動員
を誇る人気チームになっている（図表 12）。毎試合立見席が出ている混雑に鑑み、本年 4 月に１万人収容可能な
新アリーナ建設に向けて㈱ミクシィと業務資本提携並びにグループ入りする事を発表した。 ㈱ちばぎん総合研究
所が算出した 2016-17 シーズンの経済効果（年間運営費、主催試合における来場者消費額、対戦相手の運営費デ
ータに基づく産業連関分析を通じた推計値） は、約 15 億円に上る。17-18 シーズンの経済効果は 18 億円と２割
増える見込み。

https://www.crinet.co.jp/WordPress/wp-content/uploads/2021/12/20190619.pdf おもてなしの輪を広げる「まちなかBALoop」

出典：SAGAバルーナーズ まちなかBALoop おもてなし店舗の決定について
https://ballooners.jp/news/detail/id=48671?nf=0

現在、佐賀市と佐賀バルーナーズの共同事業として、ホームゲーム開催日にユニフォーム

を着て対象店舗に訪問すると、店舗ごとにお得なサービスを受けられて飲食を楽しめる

イベント「まちなかBALoop」を開催中です。街なか全体でプロスポーツを盛り上げ、ファ

ンの皆さんと賑わいを生み出していきましょう！
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プロスポーツの人気度や経済波及効果がわかるデータはどこにあるのか？

欲しいデータが存在するのか分からないとき、闇雲に検索しても探し出すことは容易ではありま

せん。そんなときに役立つのが生成AIです。チャット機能を使用してAIに相談するだけで、欲しい

データを探してくれます。生成AIを活用してみてはいかがでしょうか？

Vol.4
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レポートに関するお問い合わせ

一般社団法人地域デザイン総合研究所 (株式会社ローカルメディアラボ内)

TEL: 0952-97-9605 E-MAIL: info@lm-labs.com

SAGAスマート街なかレポートとは、佐賀市の街なか活性化に役立つ情報をさまざまなデータをも

とに分析し提供するものです。どんな要因によって街なかの人の流れが変わるのか？消費行動は？

など、ビッグデータからヒントを導きだします。このレポートは、一般社団法人地域デザイン総合研究

所と佐賀大学の学生チームが共同してレポートを作成します。

SAGAスマート街なかレポートとは

コラム： レポート作成の裏側 ～データの探し方（AI活用編）～

質問をするだけでAIはすぐに答えてくれますが、その使用には注意が必要です。

AIは必ずしも正しい情報を示してくれるとは限りません。使う際にはその情報の根拠を確認するよう

にしましょう。また、第三者に情報が漏れる可能性もあるため、情報の取扱いに気をつけながら利用す

るようにしましょう。

Geminiの画面

①
① GoogleのGeminiの画面から

を選択し、調べたい内容を入力

② リサーチ計画が生成されたら、調査の方向性を

確認し リサーチを開始 します。

AIがウェブ上の膨大なデータから収集・分析した

レポートが完成します！
②

←リサーチ計画

色々な生成AIを使って試してみましょう。

など
chatGPT Gemini Claude Copilot 

【Deep Research機能】を活用しよう！

AIを使う際の注意点

①情報の正確性 ②機密性 ③依存しない①情報の正確性 ②機密性 ③依存しない

AIを使用する際のポイント

従来のGoogle検索の場合： 細かいキーワードを並べて検索 「経済波及効果 バスケ」

AIに質問をする場合: 文章にして詳細に指示を出す。

「Bリーグの試合で観客動員数5000人程度の場合、経済波及効果

はどの程度になるか参考になるデータを探して」
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